  关于“一哥”“溪妹”IP 系列
文创产品的需求介绍


为进一步深化医院文化建设，贯彻落实医院《文化赋能  工作方案》,充分发挥我院已有 IP 形象“一哥”“溪妹”的  外宣作用，现结合华西医院“皮西西”等国内标杆医院的文  创运营经验，宣传统战科拟于2026年启动“一哥”“溪妹” IP 文创产品的深度开发与制作项目。通过打造一批兼具实用  性、艺术性和传播性的文创产品，将其深度融入外宣工作、 医患沟通、对外交流及职工关怀等。
一、项目背景与意义
自“一哥”“溪妹”IP 形象发布以来，其亲和力的造型 已为我院品牌注入了温暖与活力。2026年，我们计划将 IP  从平面形象转化为立体感知的载体，通过文创产品这一“精 神文明建设”的载体，实现以下目标：
1. 外宣工作实体化：改变传统宣传单页的枯燥感，让科 普知识和医院文化通过文创产品贴近生活；
2.医患沟通温情化：利用小礼物构建和谐医患关系，搭 建医患沟通桥梁；
3.对外交流名片化：在学术交流、上级调研、对口帮扶 等活动中，将文创产品作为带有医院温度的“文化名片”。
4. 职工福利情感化：增强员工对医院文化的认同感和归 属感。

二、方案与实施要求
1.设计深化：供应商需基于现有“一哥”“溪妹”平面 形象，提供各产品的3D 效果图或三视图。
2.设计需包含“一哥”“溪妹”的不同动作延展，增加 趣味性、传播性、文化属性。
3.材质要求安全、环保、无毒，特别是涉及儿童接触的 产品需符合国家标准。
4. 知识产权：所有定制设计的文创产品源文件及衍生设 计版权归医院所有，供应商不得私自用于其他商业用途。




[bookmark: _GoBack]
